
ПРАКТИЧНЕ ЗАНЯТТЯ № 14 

Тема: «Методологічні основи створення туристичного іміджу країни» 

 

ПЛАН ЗАНЯТТЯ: 

 

1. Основні поняття туристичного іміджу.  

2. Атрибути бренду.  

3. Функції туристичного образу країни. 

4. Маркетинг іміджу країни 

5. Методологічні принципи іміджування країни. 

6. Символічний капітал культури в структурі туристичного іміджу. 

7. Механізми реалізації іміджевої політики. 

 

ЗАВДАННЯ ДО ПРАКТИЧНОГО ЗАНЯТТЯ: 

 

Розробіть і складіть бренд своєї території, де ви проживаєте.  
Кожний студент розробляє туристичний імідж своєї території (міста, селища, 

регіону (області)) для внутрішнього і для міжнародного туризму. 

 

ПИТАННЯ ДО ПРАКТИЧНОГО ЗАНЯТТЯ: 

 

1. Назвіть основні властивості, що характеризують туристичний імідж країни. 

2. Що таке «бренд»? Які атрибути бренду має імідж? 

3. Які функції виконує туристичний образ країни? 

4. Яким є алгоритм створення туристичного іміджу країни? 

5. Що означає політико-географічний образ країни? Яким чином він впливає 

на розвиток туризму? 

6. У чому суть соціоментального образу країни? 

7. Яким чином виробничо-економічний образ країни впливає на її 

економічний розвиток?  
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